Fachzeitschriften und
Online-Medien im B2B agiplan

Empirische Untersuchung zum Informations- und Leseverhalten von
Entscheidungstragern in deutschen Unternehmen

Ziel der Studie Struktur der Stichprobe

Analyse des Mediennutzungsverhal- Automotive/ Luft-/ Schiffahrt
tens von Entscheidungstragern in MESETE: Uil AREgSilEn
deutschen Unternehmen: Wie lesen Offentliche Einichtungen
und informieren sich Entscheidungstra-
ger und was ist ihnen wichtig? Verlie-
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Ergebnis

Welche Medien werden genutzt
und wie haufig?
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Zusammenfassung

agiplan GmbH

Kolner Strake 80-82

45481 Milheim an der Ruhr
www.agiplan.de
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